Brand Design fiir die Architekturwelt

by Morphine Collective Design Studio

MORPHINE
COLLECTIVE - pesien sTubio

Workshop -

Instagram Hacks for Architects |
Fr 15.03.2024 | 09:30 - 17:00Uhr @
Veranstaltungsort: Online

@gehts zum Anmeldeformular!

Anerkannt durch die
Architektenkammer Nordrhein- Westfalen A



https://www.aknw.de/berufspraxis/fort-und-weiterbildung/details/seminar/instagram-hacks-fuer-architekturbueros
https://www.aknw.de/berufspraxis/fort-und-weiterbildung/details/seminar/instagram-hacks-fuer-architekturbueros
https://morphine-collective.de/wp-content/uploads/2024/02/MC-Anmeldeformular-Workshop-INSTAGRAM-FOR-ARCHITECTS-2024.pdf
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Vielen Dank fur Dein Interesse an unserem Instagram Workshop!
Ziel dieses Seminars ist es, Dir Grundlagen zu vermitteln,

die Content-Kreation zu vereinfachen und letztlich Instagram

als ein fur Dich gewinnbringendes Tool nutzbar zu machen.

Zu welchem Zweck?

Wenn Du Instagram richtig nutzt, bekommst Du mit der Zeit
eine durchaus wertvolle Bekanntheit und hast durch Deinen
Community Aufbau zwei entscheidende Vorteile.

Erstens kannst bei richtiger Verwendung Social-Media als
Akqguise- Kanal von Projekten nutzen und zweitens als eine
extrem gute Quelle flr neue Mitarbeitende einsetzen.

Nagut eine dritte wesentliche Sache nenen wir Dir auch:
Durch die Vernetzung mit Herstellern und Gewerken, wirst Du
sicherlich auch schneller von Brancheninnovationen erfahren
und damit langfristig innovativer handeln bzw. bauen konnen.

Viviane Rath & Marcel Mentzel
Morphine Collective
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The Stor

behind Morphine Collective

y

Wir, Viviane Rath und Marcel Mentzel haben Morphine Collective An-
fang 2019 mit einem Ziel gegrtindet: Wir wollen unsere kreative Freiheit
leben!

Mit unseren ersten Interior Design Projekten ging es uns sehr naturlich
von der Hand fur diese Unternehmen Vorschlage fur lhre gesamtheit-
liche Markenprasenz zu machen.

Diese Tendenz hat sich weiter fortgesetzt, sodass wir in unserem
Entwicklungsprozess immer mehr digitale Raume entwickelt haben.

Fur Architekten sind wir sehr friih zu guten Projektpartnern
geworden, da wir selbst Innenraumplanung tbernehmen und die Buros
mit starken Prasentations-Renderings versorgen konnen.

Unsere Erkenntnis: FUr Architekten konnen wir den besten

Mehrwert in der Markenkommunikation liefern und genau an der Stelle
macht die Arbeit am meisten Spal3!

Seitdem sind wir davon fasziniert, welches enorme Potenzial gute
Markenkommunikation fur Architekturbiros und Marken in der
Architektur bereithalt.

Unsere Mission ist klar: Vorwarts gewandte Architekturburos
darin unterstltzen, gesehen zu werden und somit gute Architektur fur
unsere Lebenswelt zu fordern.

Seit Oktober 2021 haben wir beide einen Lehrauftrag an der AMD Aka-
demie Mode & Design im Fach ,Digitales Design” inne.

Hier verfolgen wir die Vision, die Entwurfskommunikation starker in den
akademischen Diskurs einzubringen.

Im Dezember 2023 haben wir
unseren ersten Workshop

fiir die Hamburgische
Architektenkammer geleitet.
Die Sache hat sehr viel Spal}
und eine sehr gute Resonanz
mit sich gebracht.

Also machen wir weiter!

Bist Du Dabei?
Auf den nachsten Seiten
erfahrst Du worum es geht.

Impressionen von unserem Workshop fuir die Architektenkammer Hamburg
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01 Grundlage / Strategle

Markenleitbild Markenbausteine Definition ICP/Zielgruppe/Clients-Persona

02 Ausfu hrung / Taktlken

Setup-Basics Content-Kreation Operative Taktiken (Hacks)

03 Messung / Anpassung

Metriken Werbeanzeigen Auditing und Optimierung
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01 Grundlage / Strategie

M M Das Markenleitbild ist die zugrunde liegende Motivation Deines
M a rke n I e It b I I d Biros. In diesem Teil geht es darum, die Ziele und Werte Warum - Zweck und Sinn
Deines Unternehmens festzulegen. Grundwerte und (ibergreifende Ziele,
die Dein Architekturbiiro antreiben.

Sofern diese W-Fragen beantwortet sind, lasst sich meistens sehr

gut herauslesen, was genau Dein Biro von anderen unterscheidet.

In der Kommunikation geht es namlich genau darum:

Dein Unternehmen von anderen zu unterscheiden. Wer aus der

Vergleichbarkeit herauswachst erhoht die Wahrscheinlichkeit

erfolgreicher bei der Akquise von Projekten zu sein. ‘ Was - Projekte und Designs
Leistungsumfang, Expertise

Wie - Werte und Prinzipien
Ansatz zur Architektur
Leitprinzipien

M Die Markenbausteine festzulegen ist eine sehr nitzliche Kollektion
M a rke n b a u Ste I n e von Informationen. Die Markenbausteine werden in der

Markenbildung in einem sogenannten Style-Guide festgehalten.

Dieser Guide ermdglicht es Dir, ohne groie Uberlegungen
anzustellen, markenkonforme Kommunikation in Deinem
festgelegten Duktus zu machen. In diesem Teil thematisieren wir
einige Bestandteile und sensibilisieren dafur diese fur die
Content-Kreation zu Ubertragen.

D f‘ I Wenn Deine Kernmotivation klar ist und Deine Markenbausteine
e I n It I O n definiert sind, geht es um einen ganz wesentlichen Baustein in
unserem ersten Segment: Deinen idealen Kunden!
Ideal Customer PI"Oﬁle Wir definieren hier mit Dir Deinen idealen ,Ansprechpartner”, denn
hehabiing . 4 ki . Persona
. Kommunikation via Social Media funktioniert dann, wenn Du weif3t
Zlelgruppe mit wem Du eigentlich sprichst!

Clients-Persona
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In das Segment 02 kannst Du schon jetzt eintauchen. y(
Du findest das Handbuch ,Instagram-Hacks fur Architekturburos”
mit unseren Taktiken zur Ausfuhrung hier als FREE DOWNLOAD

02 Ausfiih / Taktiken”
S B M In diesem Teil gehen wir auf Grundeinstellungen Deines Profils ein
et u p' a S I CS und zeigen Dir wie ein Account richtig aufgesetzt wird, worauf Du
achten solltest und welche Dinge von Beginn an nicht fehlen sollten!

- Das Thema Content-Kreation ist eines der schwierigsten Kompo-
C O nte nt' Kre at I O n nenten einer Kommunikationsstrategie! Denn es geht darum wo-
chentlich mindestens einmal, eher zweimal zu veroffentlichen, wenn
Du relativ schnell an Reichweite gewinnen mochtest!

M M Wir beschaftigen uns permanent mit den Instagram-Accounts
O p e rat I Ve Ta ktl ke n anderer Buros, die wir als Agentur betreuen. Fur einige Buros
machen wir die gesamte Arbeit von der Kreation bis hin
zur Veroffentlichung und suchen sogar dabei nach

reichweitenstarken Partnern.

In diesem Kapitel haben wir Strategien und konkrete Aktionsplane
fur Dich vorbereitet, die wir selbst entwickelt haben. Diese kannst Du
dann selbst umsetzen!

!
1



https://morphine-collective.de/33-instagramhacks-fuer-architekturbueros
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03 Messung / Anpassung / Optimierung

M M k Mit dem Business Account bei Instagram bekommst Du eine Menge
et rl e n Daten, die Du fiir die weitere Optimierung und Entwicklung Deiner
Content-Strategie verwenden kannst.

Ve rSte h e n Neben der Menge an Daten ist es allerdings wichtig zu wissen, auf

welche Daten Du bei welchen Posts schauen solltest. Wir erklaren
in diesem Teil, welche Zahlen an welchen Stellen wichtig zu bertick-
sichtigen sind.

Wir empfehlen fir die Social-Media Aktivitat bei Intagram zumindest

We rbea n Ze I g e n ein kleines monatlichen Werbebudget bereitzustellen. Wenn Du

dieses kleine Budget gut einsetzt, kannst Du damit entscheidend
SC h a Ite n Dein Wachstum begtinstigen. ZIELGRUPPE
Wir gehen hier gemeinsam die Schritte durch bei Instagram eine PERSONA 1 DERSONA 2

Werbeanzeige zu schalten, bzw. im Meta Werbeanzeigen-Manager.

i THEMA1 & 4 THEMA2 +: THEMA1 | | THEMA2 || THEMA1 | | THEMA2
A d . O . . Verbunden mit der Beobachtung der Metriken gehen wir hier auf PSl gl imiigl imiigh imiidh idiidl id
U Itl ng ptl m Ie' die Frage nach der Optimierung ein. Es ist wichtig das Socia-Media 707 TEmn mmEn o A R mmmEm rmemm o e tmmen e e

rung der Strategie Prf e el gevssen et e L A A S A A
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+ Q&A Session am
Ende des Seminars!




07/

A\

Das sind die
Hard facts

Jetzt bist du dran.

@ehts zum Anmeldeformular
fur den Workshop!

See you online

Viviane Rath & Marcel Mentzel
Morphine Collective


https://morphine-collective.de/wp-content/uploads/2024/02/MC-Anmeldeformular-Workshop-INSTAGRAM-FOR-ARCHITECTS-2024.pdf
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Starte
schon jetzt!

Mit unserem FREE DOWNLOAD Dokument
33 Instagram-Hacks fiir Architekturbiiros
kannst Du Dich schon jetzt beschaftigen.

Unser Guidebook kannst Du auf unserer Webseite
herunterladen. Das Dokument bildet den mittleren
Teil unseres Seminars ab und ist mit 40 Seiten
architekturspezifischen

Instagram-Tipps das einzige auf dem Markt.

' Viviane Rath & Marcel Mentzel
DONWLOAD NOW! Vorstine Gollestve

Billwerder Neuer Deich 72
20539 Hamburg

E®mOEe®


https://morphine-collective.de/33-instagramhacks-fuer-architekturbueros

